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lhr Leitfaden fur empfohlene
Anzeigentarife

In der hart umkampften Welt des E-Commerce ist die Optimierung der Werbestrategie
von entscheidender Bedeutung. Der empfohlene Anzeigentarif von eBay Advertising
Ist ein leistungsstarkes Tool, wenn Sie Angebote mit einer Basis-Strategie bewerben.
Das Tool empfiehlt Ihnen, wie viel Prozent Ilhres Verkaufspreises Sie am besten in
Werbung investieren sollten, um die Performance zu steigern. Handler*innen, die ihren
Anzeigentarif fur Angebote mit hohem Potenzial erhohten, verzeichneten tatsachlich
einen durchschnittlichen Umsatzanstieg von 15%'.

In diesem Leitfaden erfahren Sie, wie der von eBay Advertising empfohlene Anzeigentarif
einen mafBgeschneiderten Tarif fUr jedes Angebot bereitstellt, um Ihnen zu helfen,

die Performance Ihrer Anzeigen zu verbessern, mehr Kaufer*innen zu erreichen und

Ihre Verkaufe zu beschleunigen. Fangen wir mit den Grundlagen an.

[1] eBay-Daten, Juni/Juli 2024
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Was ist ein Anzeigentarif?

Ein Anzeigentarif ist der
prozentuale Anteil am
Gesamtverkaufsbetrag
(einschlieBlich Artikelpreis,
Versand, Steuern und
GebuUhren), den Sie zu zahlen
bereit sind, um |hr Angebot
im Rahmen einer Basis-
Kampagnenstrategie zu
bewerben.

Je hoher der Anzeigentarif,
desto groB3erist die
Wahrscheinlichkeit, dass lhre
Anzeige in den besten
Platzierungen bei eBay und auf
Websites von Partnern wie
Google und Bing erscheint.

Mehr zum Thema erfahren
Sie hier. eBay-Hlilfe.

Was ist der empfohlene
Anzeigentarif?

Dervon eBay Advertising
empfohlene Anzeigentarif
soll lhnen dabei helfen, ein
ausgewogenes Verhaltnis
zwischen Performance
und Kosten zu erzielen.

Dazu wird ein prozentualer
Anteil des Verkaufspreises
Ihres Artikels fur Werbung
empfohlen. Dies zielt darauf
ab, die Sichtbarkeit lhres
Artikels zu erhohen und dabei
gleichzeitig die Ausgaben im
Griff zu behalten. Fur jedes
Ihrer Angebote wird ein
eigener Anzeigentarif
empfohlen. Dieser hangt von
verschiedenen Faktoren ab, um
sicherzustellen, dass lhr Artikel
wettbewerbsfahig bleibt.

Wie wird der empfohlene
Anzeigentarif berechnet?

Der empfohlene Anzeigentarif
wird mit hilfe von maschinellem
Lernen errechnet. Dadurch soll
ein optimales Gleichgewicht
zwischen Performance

(z.B. Klicks und Verkaufe) und
Kosten (Anzeigengebuhren)
erzielt werden.

Bei dieser Berechnung

werden verschiedene Faktoren
berUcksichtigt, darunter der
Wettbewerb, Qualitat und
Attribute des Angebots und
seine bisherige Performance.
Nahere Informationen dazu
entnehmen Sie der
nachstehenden
Aufschlusselung.


https://www.ebay.de/help/sr?query=anzeigen&origin=2

Welche Schlusselfaktoren
beeinflussen Anzeigentarife?

& Wettbewerb

Anzeigentarife von Mitbewerbern, Anzahl der Angebote in der Artikelkategorie,

Zunahme oder Ruckgang des Traffics fur den Artikel oder die Kategorie
(d.h. Kaufnachfrage) und Beginn oder Ende der Laufzeit anderer Anzeigen.

Q. Angebotsattribute

Preis, verfugbare Stuckzahl
und Artikeldetails (z.B.
Kategorie, Marke)

© Angebotsqualitat

Fotos (z.B. mehrere,
aussagekraftige) und
Beschreibung (z.B.
Zustand, Versand)

<Q Der wichtigste FaktoD

2 Bisherige
Performance

Saisonalitat, seit dem Einstellen
verstrichene Tage, verkaufte
Stuckzahl, organische
Impressions, Anzeigen-
Impressions, organische

Klicks und Anzeigenklicks.

So profitieren Sie von empfohlenen Anzeigentarifen

Mit dem empfohlenen Anzeigentarif konnen Sie |hre Verkaufsstrategie verbessern. Durch dessen Einsatz
wird Ihre Werbung nicht nur wirksamer, sondern Sie kdnnen auch ein ausgewogenes Verhaltnis zwischen
Performance und Kosten herstellen, um lhre Gewinne zu steigern. Das bedeutet fur Sie:

Mehr Sichtbarkeit

Erhoht die Wahrscheinlichkeit,

dass lhre Anzeigen von potenziellen
Kaufer*innen gesehen werden und
verringert die Wahrscheinlichkeit,
dass Ihre Anzeigen aufgrund von zu
niedrigen Anzeigentarifen
Ubersehen werden.

Einfache Anwendung
Der beste Anzeigentarif fur jedes

Angebot wird automatisch berechnet.

Sie konnen ihn direkt ubernehmen.

Beschleunigter Absatz

Mit dem empfohlenen Anzeigentarif
konnen Sie mehr Traffic zu lhren
Angeboten leiten. Dies fuhrt

zu schnelleren Verkaufen und
Warenumschlag und dazu, dass Sie

lhre Verkaufsziele effizienter erreichen.

Kosteneffizienz

Hilft lhnen, zu hohe Werbeausgaben
zu vermeiden und die Kontrolle Uber
Ihre Anzeigentarife zu behalten,

was wiederum lhren Profit sichert.

Mehr Zeit fur lhr Geschaft

Mit diesem optimierten Prozess
konnen Sie mehr Zeit fur die
Warenbeschaffung und Erstellung
einzigartiger Angebote oder andere
Aspekte lhrer Verkaufstatigkeit
verwenden und dabei sicher sein,

dass lhre Anzeigentarife optimiert sind.



So funktioniert's

So ubernehmen Sie den empfohlenen Anzeigentarif aus Inrem Advertising-Cockpit.

O1 Navigieren Sie zum Verkaufer-Cockpit Pro und 02 Wahlen Sie ,,Neue Kampagne erstellen” aus.
klicken Sie auf den Tab ,,Advertising“.

Alle Kategorien v) m Erweitert
eb stobernin -, (Q Bei eBay finden

Kategorien

(' Nachrichten (344) |

Verkaufer-Cockpit Pro

Ubersicht Bestellungen v Angebote v Marketing Advertising ~ eBay Shop

Cockpit > Was ist neu?  |hre Meinung_ z&hlt Neue Kampagne erstellen >

Kampagnen

03 Wahlen Sie ,,Angebote bewerben“ aus den 04 |hre Meinung Neue Kampagne erstellen Wahlen
vorhandenen Optionen aus. Sie eine Basis-Kampagnenstrategie aus und fugen
Sie lhrer Kampagne Angebote hinzu.

@ Eine Kampagnenstrategie wahlen
Neue Kampagne erstellen ine “ampag 9 — |
Dies bestimmt, in welchem Umfang Sie Zugang zu Anzeigenplatzierungen haben, welche Steuerungsoptionen
Ilhnen zur Verfigung stehen und wie lhnen Gebihren berechnet werden. Hilfe bei der Auswahl
4 )
Basis Premium
eb «» @

mehr Sichtbarkeit,

A 0, ®
m m 100 A Durchschnittswert.

mehr Sichtbarkeit,
Durchschnittswert.”

4 200%

v Basis-Zugang zu Anzeigenplatzierungen v/ Priorisierte Platzierung bei Anzeigen uberall
Uberall bei eBay bei eBay
v Bezahlung pro Verkauf - Sie zahlen nur dann v Bezahlung pro Klick - Sie zahlen nur fir Klicks
Gebuihren, wenn ein Artikel verkauft wird auf lhre Anzeigen
v/ Steigern Sie lhren Umsatz fur alle Arten von v/ Erzielen Sie mehr Verkaufe bei Angeboten mit
AngebOte bewe rben EXtern bewe rben Angeboten, insbesondere fiir Angebote mit mehreren Artikeln, besonders nitzlich in
. 3 . . geringer Stlickzahl . wettbewerbsintensiven Kategorien
Erreichen Sie mehr K&ufer und Bewerben Sie lhre Angebote
A . i i v/ Exklusiver Zugang zu Top-Platzierungen in
steigern Sie Ihren Umsatz bei aufl3erhalb von eBay, um neue ‘ der Suche
eBay. > Kaufer zu gewinnen.
. J/

“Im Vergleich zu nicht beworbenen Artikeln. Ergebnissen kénnen abweichen. Interne Daten von eBay (Januar bis Marz 2024).

05 Wahlen Sie eine Strategie mit festem Anzeigentarif 06 Starten Wahlen Sie ,,Empfohlenen Anzeigentarif
aus und passen Sie einzelne Anzeigentarife an. anwenden“ aus den Drop-down-Optionen aus
und klicken Sie dann auf,, Anwenden*

(] Strategie fir den Anzeigentarif auswahlen

Der Anzeigentarif ist ein Prozentanteil des Gesamtverkaufsbetrags fir einen Artikel (einschlieBlich Artikelpreis,
Versand, Stevern und sonstiger anfallender Gebiihren). Er wird in Rechnung gestellt, wenn der beworbene Artikel
innerhalb von 30 Tagen nach einem Klick auf Ihre Anzeige verkauft wird. Ggf. féllt MwSt. an.

|3
-

| Anzeigentarife aktualisieren ~ | |

Empfohlene Anzeigentarife anwenden

. . Heute empfohlen %
> ) ) i i ) . Ihr Anzeigentarif ) i ) . | =
i Dynamischer Anzeigentarif = Fester Anzeigentarif Anzeigentar Eigenen Anzeigentarif anwenden

Anzeigentarife werden automatisch an die Sie steuemn Ihre Anzeigentarife manuell - diese
tagesaktuelle Empfehlung angepasst bleiben unverandert, bis Sie sie wieder andern
S— S — S — | 80 |[% 9% 26
Die heutige Anzeigentarifspanne liegt zwischen 7% und 13,5%
Einheitlichen Anzeigentarif anwenden
90 % | 80 |[% 13% 26

Individuelle Anzeigentarife festlegen




Bewahrte Vorgehensweisen
(und Tipps von Handler*innen wie lhnen)

Zwar kann die Anwendung des empfohlenen Anzeigentarifs lhre Sichtbarkeit bei eBay erheblich
verbessern, doch gibt es noch einige weitere Faktoren, mit denen Sie |hre Performance insgesamt
steigern konnen. Um den empfohlenen Anzeigentarif optimal zu nutzen, sollten Sie die folgenden
Strategien in Betracht ziehen:

Optimieren Sie lhre Angebote

Je mehr Daten unseren Kl-gestutzten Tools zur VerfUgung stehen, desto besser werden sie.
Das bedeutet: Je mehr Informationen Sie in Ihrem Angebot bereitstellen, desto besser kann eBay
es potenziellen Kaufer*innen zuordnen.

Angebotsqualitat verbessern © Detaillierte Produktinformationen
Werten Sie Ihre Angebote auf, indem Sie Titel, Geben Sie moglichst viele Produktdetails an und
Artikelmerkmale, Fotos und Preis optimieren. Dadurch wahlen Sie die passende Kategorie aus.

werden nicht nur interessierte Kaufer*innen
angesprochen, sondern ggf. auch lhre empfohlenen
Anzeigentarife reduziert.

3 Wettbewerbsfahiger Preis ~ Qualitativ hochwertige Fotos
Vergewissern Sie sich, dass lhre Preise im Vergleich FUgen Sie mehrere aussagekraftige Bilder mit hoher
zu Preisen ahnlicher Artikel attraktiv sind. Auflosung hinzu. Flexible Optionen Ziehen Sie

o=
0=

- Aussagekraftige Titel 2 Genaue Beschreibungen

Preisvorschlage, kostenlosen Versand und kirzere
Bearbeitungszeiten in Betracht.

Verfassen Sie eindeutige, Ubersichtliche Titel mit Erstellen Sie klare und prazise Produktbeschreibungen.
relevanten Keywords.

Mehr dazu erfahren, wie Sie lhre Angebote optimieren konnen.

Wussten Sie schon?

Im Durchschnitt erzielten Handler*innen mit Anzeigen, die mit einer Basis-Strategie beworben
wurden, 30% mehr Umsatz als mit nicht beworbenen Artikeln?. Das liegt daran, dass diese Artikel
bei eBay in prominenten Platzierungen erscheinen. Sie zahlen nur, wenn der Artikel verkauft wird.

[2] eBay-Daten, Januar bis Marz 2024


https://www.ebay.de/help/selling/listings/listing-tips/optimising-listings-best-match?id=4166&srsltid=AfmBOooenFEuYENzLxjox9c_mXhI8uaa_JzM0Yu0dVX2Oto_ia02i4re#section2

Mit Anzeigentarifen experimentieren

Wenden Sie den empfohlenen Anzeigentarif
bei Artikeln mit hoheren Gewinnspannen,

bei Mehrfachangeboten oder in
wettbewerbsintensiven Kategorien an. Solche
Angebote profitieren oft am meisten von
wettbewerbsfahigen Anzeigentarifen.

¥ Tipp

,Anfangs hatte ich noch Bedenken und war
besorgt uber die Auswirkungen auf meine
Einnahmen. 2021 habe ich dann auf empfohlene
Anzeigentarife gesetzt, um noch konkurrenzfahiger
zu werden. Im Februar 2022 habe ich alle meine
Kampagnen automatisiert und konnte eine
Steigerung der Umsatze um 92%, der Impressions
um 53% und der Seitenaufrufe um 76%
verzeichnen. Bis heute ist das Bewerben meiner
Angebote mit einer Basis-Kampagnenstrategie
der Haupttreiber beim Verkauf aller meiner
Festpreisangebote. Ich beginne bei 2% Uber dem
empfohlenen Anzeigentarif und habe eine
Obergrenze von 15%. Die schiere Menge an
Verkaufen macht alle Bedenken wegen
entgangener Gewinnspannen mehr als wett’
Preston Gause,

Handler bei eBay seit 2016

Verwenden Sie dynamische Anzeigentarife

zur automatischen Anpassung an den fur den
jeweiligen Tag empfohlenen Tarif. So stellen

Sie sicher, dass Sie in einem sich standig
verandernden Markt wettbewerbsfahig bleiben.
Sie konnen auch eine Obergrenze fur den
Anzeigentarif setzen, um lhr Budget besser

ZU verwalten.

¥ Tipp

,Wir haben eine Obergrenze festgelegt, die den
empfohlenen Anzeigentarif von eBay fur 0%
unserer Angebote abdeckt. AuBerdem haben wir
die Funktion zur Anpassung des empfohlenen
Anzeigentarifs verwendet, um den Preis
geringfugig Uber dem empfohlenen
Anzeigentarif zu halten und bei hoherer
Nachfrage wettbewerbsfahig zu bleiben. Dies
tragt in hohem MaBe dazu bei, die Sichtbarkeit
unserer Angebote zu steigern. Wir haben
festgestellt, dass unsere Impressions um mehr
als 50% und die Klickrate um mehr als 30%
zugenommen haben und der Umsatz infolge
unserer Basis-Kampagnen gewachsen ist.*
Little Smokey,

Handler bei eBay seit 2011

Beobachten und bei Bedarf handeln

Behalten Sie die Performance Ihrer Kampagne
Uber das Kampagnen- und das Advertising-
Cockpit im Auge. Diese Tools liefern wertvolle
Erkenntnisse, die Ihnen bei der Optimierung lhrer
Strategie helfen.

Durch Umsetzung dieser Strategien konnen Sie
Ihre Verkaufsstrategie bei eBay verbessern und
den empfohlenen Anzeigentarif optimal nutzen.

Besuchen Sie eBayAdvertising.de und treten

Sie der eBay-Community bei, um mehr Uber
bewahrte Vorgehensweisen und Tools wie den
empfohlenen Anzeigentarif zu erfahren.

Melden Sie sich an und abonnieren Sie
Mitteilungen, um Uber die neuesten Produkt- und
Grundsatzaktualisierungen bei eBay Advertising
auf dem Laufenden zu bleiben.



https://www.ebayadvertising.com/en/stories/promoted-listings-grew-the-sales-volume-for-this-trading-cards-seller-by-92/
https://www.ebayadvertising.com/en/stories/learn-how-littlesmokey78-uses-ebay-ads-to-increase-conversion-by-30-us/
https://www.ebayadvertising.com/en/stories/learn-how-littlesmokey78-uses-ebay-ads-to-increase-conversion-by-30-us/
https://community.ebay.de/t5/eBay-Mitteilungen/bg-p/eBay-Mitteilungen
https://community.ebay.de/t5/eBay-Mitteilungen/bg-p/eBay-Mitteilungen

Ergebnisse auswerten

Wenn Sie den empfohlenen Anzeigentarif nutzen, sollten Sie sich realistische Erwartungen setzen, denn
die resultierende Performance kann von verschiedenen Faktoren beeinflusst werden, die nichts mit dem
Anzeigentarif zu tun haben. Hier sind drei haufige Szenarien, die nach einer Erhohung Ihres Anzeigentarifs

auftreten konnen:

Q

lhre Anzeige erhalt mehr
Impressions und Klicks, was zu
einem Verkauf fuhrt.

Dies ist der Idealfall und entspricht
dem, was wir erreichen wollen.

Im Schnitt verzeichnen Handler*innen
eine Umsatzsteigerung von 15%, wenn
sie die Anzeigentarife fur Angebote
mit hohem Potenzial erhohen.

©

lhre Anzeige erhalt mehr
Impressions und Klicks, aber
der Artikel wird nicht verkauft.

Das bedeutet: Wenn Ilhre Anzeige
zwar Impressions und Klicks erhalt,
dies aber nicht zu Verkaufen fuhrt,
konnte dies darauf hindeuten, dass
die Angebotsqualitat optimiert
werden muss.

Das kdnnen Sie tun: Uberprifen
und implementieren Sie bewahrte
Vorgehensweisen, um die Qualitat
Ihres Angebots zu verbessern.

Sie konnten beispielsweise
Produktbeschreibungen optimieren,
qualitativ hochwertige Bilder
verwenden und sicherstellen,

dass Sie lhre Preise wettbewerbsfahig
gestalten, um die Performance

zu steigern.

®

Ihre Anzeige erhalt nicht
wesentlich mehr Impressions
oder Klicks.

Das bedeutet: Dies kann an einem
starken Wettbewerb liegen, dervon
kleinen Anpassungen der
Anzeigentarife nicht beeinflusst wird,
oder daran, dass die Anzeige nicht
erscheint, weil die Angebotsqualitat
nicht den Voraussetzungen entspricht.

Das konnen Sie tun: Prufen und
verbessern Sie die Qualitat lhres
Angebots, um die Sichtbarkeit zu
erhohen. Sie konnten beispielsweise
die Produktbeschreibungen
Uberarbeiten, bessere Bilder
verwenden oder sicherstellen,

dass Ihr Angebot alle Voraussetzungen
erfullt, um sich in einem
wettbewerbsintensiven Markt
hervorzuheben.

Wenn Sie diese Szenarien verstehen, ist es leichter, die Komplexitat von Anzeigentarifanpassungen zu
durchschauen und lhre Strategie fur bessere Ergebnisse zu optimieren.




